
Ein erfolgreiches Duo: 
Milchwirtschaft & Destination

Synergien zwischen Milch und Tourismus





Agrarmarketing + 
Tourismusmarketing

= Destinationsmarketing



“Schweden wird das 
größte Gourmet 
Restaurant der 
Welt”



Heute leben 50% der Menschen in Städten

2050 werden 3 von 4 Menschen in urbanen Gebieten
wohnen

Zuvor hat der Mensch für knapp 6 MIO Jahre in der Natur
gelebt

… zu wenige Generationen sind seither vergangen, als dass 
sich sein Fühlen und Denken dem städtischen Leben 
angepasst hätte



Wir sind genetisch dazu bestimmt, die 
Natur zu lieben.

Edward O. Wilson



Healthy Hedonism
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Transparency
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Erfolgsmodell Urlaub auf dem Bauernhof
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Startpunkt Südtirol
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Die Marke Südtirol

Menschen

Landschaft

Produkte



Südtirol ist die 
kontrastreiche Symbiose 
aus alpin und mediterran, 

Spontaneität und Verlässlichkeit, 
Natur und Kultur.
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Fazit: Marktstudie Agrar Marketmind 2018
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Was müssen wir tun?
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Das Image eines Produktes macht
man im eigenen Land.

Christoph Engl



Apfel Milch 
Schulprojekt



Milchfest



Verkostungsaktionen 
im Supermarkt



Pressereisen &
Events



Fazit
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Mission

›



Südtirol wird zum 
begehrtesten Lebensraum 

Europas.


