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Fokus auf unverarbeitetem Produkt
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Hintergrund und Relevanz
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Häufiger Milchkonsum, aber nicht bei allen

Februar 2019 Frischmilch Differenzierung – Christian Fischer 5
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Hintergrund und Relevanz

Konsumhäufigkeit von Milch 
und Milchgetränken (Anteile)

2018, Basis: n = 1758.  
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Konkurrenz durch pflanzliche Milch
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Südtiroler Trinkmilchproduktion stabil
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Geringe Südtiroler Milchmenge

► Gesamtproduktion in Südtirol in den letzten Jahren 
leicht gestiegen: 2017: 401 Mio. kg, 
davon 12% Heumilch, 3% Biomilch

► Gesamtproduktion Heumilch in Österreich (2017): 
495 Mio. kg, d.h. 15% der Gesamtproduktion, 
17% Biomilch

► Selbstversorgungsgrad von Milch in Südtirol: 
200 – 250%. Versorgungsgrad von München: 80 – 90%

► Anteil der Südtiroler Milch an Weltmilchproduktion: 
0,05%, in Europa 0,24%
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Hintergrund und Relevanz

Hoher Südtiroler Milcherlös stammt 
nicht aus der Trinkmilch 
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Reputation und Valorisierung
traditioneller Produkte
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Hintergrund und Relevanz

Quelle: EU DOOR Datenbank

► Milcherzeugnisse (vor allem Käse) sind die wichtigsten 
Bergprodukte in Europa: 30% des gesamten Produktionswerts 
von Bergprodukten

► Trinkmilch wird von Verbrauchern als traditionelles bäuerliches 
Erzeugnis wahrgenommen, Joghurt eher als Industrieprodukt

► Für Käse: 215 geschützte Ursprungsbezeichnungen (g.U.),  
59 geschützte geographische Angaben (g.g.A), 
7 garantiert traditionelle Spezialität (g.t.S.)

► Für Milch: 2 registrierte g.t.S. für "Heumilch" (Österreich) und 
"Leche certificada de Granja" ("Bauernmilch", Spanien).
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… "Auch Produktdifferenzierung, 
Qualitätsprogramme, Vermarktung und 
Verarbeitung im landwirtschaftlichen Betrieb 
sollten die Wertschöpfung steigern." (S. 6)

Teil der EU Agrarpolitik
Produktdifferenzierung

Zwei generische Marktstrategien
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Produktdifferenzierung

► Markterfolg durch striktes Kosten-
management und Preisführerschaft

► Marktanteilsverbesserung

Kostenführerschaft Produktdifferenzierung

► Markterfolg durch Abgrenzung 
von der Konkurrenz

► Gewinnmargenverbesserung
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Zeitlich begrenzte höhere Gewinne
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Produktdifferenzierung

Marktsituation der monopolistischen Konkurrenz
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Beispiele aus anderen Märkten (1)
Produktdifferenzierung
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Beispiele aus anderen Märkten (2)
Produktdifferenzierung

Preisspanne bei Schokolade
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Möglichkeiten auf allen Produktebenen
Produktdifferenzierung
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Horizontal versus vertikal
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Produktion basierte Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch

Fütterung/Haltung basierte Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch
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Geografie basierte Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch

Topografie basierte Differenzierung
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Inhaltsstoff basierte Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch

Zeit basierte Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch
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Andersartige Differenzierung
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Beispiele für Spezialmilch
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Südtirol Milch
Potenziale für Südtirol

Alleinstellungsmerkmale

► Kleine und kleinste Betriebe

► Handwerkliche Produktion, 
keine/wenige Melkroboter

► Genossenschaftliche Verarbeitung und 
Vermarktung 

► Spezielle Rassen (Südtiroler Grauvieh, 
Simmentaler Fleckvieh, Pustertaler Sprinzen)

► Besonderes Klima (Sonnenschein, Trocken-
heit) und Panorama
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Bergheu Milch
Potenziale für Südtirol

Kombination von 
Differenzierungselementen

► Betonung nicht nur der Futterart, 
sondern der Futterqualität und -herkunft

► Namentliche Abgrenzung
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Rassen reine Milch
Potenziale für Südtirol

Grauviehmilch, Braunviehmilch, 
Pinzgauer Milch, etc.

► Wissenschaftliche Befunde für 
rassenspezifische Milchunterschiede 
in der Eiweißfraktion sowie in den 
Fettsäurespektren  

► Mehr Forschung nötig zur 
Identifikation von Kundennutzen 
relevanten Unterschieden

► Beste reinrassige Milch z.B. für 
- Kaffeegetränke
- zum Frühstück
- für Kinder

Vertikale Milchdifferenzierung
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Potenziale für Südtirol
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Südtirol Milch

Südtirol Bergheu Milch

Südtirol Bergheu Milch verschiedener Rassen 
(Grauvieh, Braunvieh, Pinzgauer, etc.)

STANDARD (1 € / l EH)

SPEZIAL 
(2 € / l EH)

PREMIUM 
(3 € / l EH)

60 % der Milchmenge

30 %

10 %
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Südtirol spezifische Verpackung
Potenziale für Südtirol
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Weiterentwicklungschance für die 
Südtiroler Milchwirtschaft

Fazit

► Die richtigen Dinge tun.  Derzeitige Markttrends 
und -situation legen eine Produktdifferenzierung 
und damit Wettbewerberabgrenzung nahe

► Die Dinge richtig tun.  Ökonomisch ist 
Differenzierung nur sinnvoll, wenn deren 
Mehrerlöse die Zusatzkosten übersteigen.
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